
 

Tourismusmarketing Ostfriesland 

 
Imke Wemken 

Ostfriesland Tourismus GmbH 

Vorabinformationsveranstaltung 

Dorfentwicklungsplanung  
Dorfregion Sielhafenorte im Landkreis Wittmund 

 



Ostfriesland Tourismus GmbH (OTG) 

 

Gesellschafts-

gebiet 
 

 

Zentrale 

Aufgabe 
 

 

Marketing-

strategie 
 

 

Kernthemen 

 

 

Ostfriesland als Reiseziel bekannt zu machen 
 

 

Neukundenakquise durch Themenmarketing 
 

 

Rad / Kultur / Naturtourismus / Barrierefreiheit 

 

 

Gesamte Ostfriesische Halbinsel 
 



Ausgangssituation: 
Heterogene  

Angebotsstruktur 

Wittmund 

Ammerland 

Wittmund Wittmund Wittmund Wittmund 

Aurich 

Wittmund 

Friesland 

Wilhelms- 

haven 

Leer 

Ammerland Emden 

Heterogene Strukturen  

– kein homogener Marktauftritt  

Aurich 

Wittmund 

Leer Ammerland 

Aurich 

Leer 

Aurich 

Leer 

Aurich 

Leer Leer 

Aurich 

Wittmund 

Friesland 

Wilhelms- 

haven 

Leer Ammerland 
Emden 

Gemeinsames Leitbild mit differenzierter 

Marktbearbeitung  

Seit Gründung der OTG:  

einheitlicher und  

abgestimmter Marktauftritt 

Ausgangslage Ostfriesische Halbinsel 2004 



Quelle: ETI 2003 

Abgrenzung Ostfrieslands aus Gästesicht 



Organisationsstrukturen  

 

Teilregionen 

 

 

Dachmarke 

 

 

Ferienorte  

Ferienort 1 

 

Ferienort 2 

 

Ferienort 3 

 

Ferienort 50 ..... 

 
 
 

 

... und 

zusätzlich: 

 

Nordsee 

GmbH 

 

Werbegemein- 

schaften 

 

Lobbyverband 

TVN 



Arbeitskreissitzungen  
Friesland Touristik 

Gemeinschaft 

Arbeitskreissitzungen  
Touristik GmbH 

Südliches Ostfriesland 

Arbeitskreissitzungen  
Ostfriesland Touristik 

Landkreis Aurich GmbH 

WHV EMD 

Arbeitskreissitzungen 
Ammerland Tourist 

Information 

Marketingbeirat 
Ostfriesland  

Tourismus GmbH 
2 Personen 2 Personen 



Was macht die OTG? 

 

Online-

Marketing  

 

Printmedien 

 

Social Media 

 

Außenvertretung 

 

 

Pressearbeit 

 

 

Binnenmarketing 

 
Service Q 

Zertifikate 

 

Anzeigen- und 

Messen 

 

 

Qualität und  

Strategie 

Website 

Konzepte 

Plattform 

Mehrwerte 

Ferienorte 

 

 



    Besonderheiten der Region? 

   



    Besonderheiten der Region? 

   



Wer verdient am Tourismus? 

  Σ 2.912,5 Mio. €  

Gastgewerbe 

(Beherbergung + 

Gastronomie) 

1.536,2 Mio. € 

52,7 

Einzelhandel 

774,2 Mio. € 

26,6 

20,7 

Dienstleistungen 

(Ausgaben für 

Unterhaltung/Freizeit/Sport, 

lokalen Transport und 

sonstigeDienstleistungen) 

602,1 Mio. € 



Wirtschaftsfaktor Tourismus  

2.912,5  Mio. EUR  
Bruttoumsatz/Gesamtwertschöpfung 

 

68.160 Personen  
Beschäftigungsäquivalent 
(Bezieher eines Ø Primäreinkommens) 

  
  

 



Herausforderungen – Trends - Entwicklungsbedarfe 

Identitätsstiftende Marke  

Digitalisierung 

Demografischer Wandel 

Nachhaltigkeit 

Qualität 

Breitbandausbau 

Mobilität 
(auch Elektro….) 



Reichweite 

  



Sichtbarkeit 

  



Struktur 

  



Fokussierung 

  



Fragen? 


